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DESCRIPCION DEL CURSO:

Teoria y practica avanzada de la redaccion para los medios. Taller intensivo de
formatos especializados de redaccién para los medios. Redaccion de varios estilos que
proyectan una organizacion a sus publicos: discursos, editoriales, informe anual y
documentos de trasfondo, entre otros.

JUSTIFICACION:

El campo de la Comunicacion, como toda gran disciplina académica, se divide en una
amplia e interesante gama de subespecialidades. Una de las mas fascinantes es la
redaccion. Este curso desarrolla al maximo las destrezas necesarias para redactar
documentos complejos. Presenta usos nuevos y mas avanzados para los formatos
basicos. Ademas, presenta al estudiante nuevos formatos avanzados, como el
documento de trasfondo y el documento de politica empresarial que le permitiran
presentar efectivamente la informacion técnica de un plan de comunicacion de una
organizacion en la industria de los medios de comunicacion.

OBJETIVOS:

Al finalizar el curso, el estudiante:

1. Se desempefiara como un redactor altamente especializado y cualificado.

2. Evaluara la teoria detras de los formatos basicos de la redaccion para los
medios y sabra redactarlos.

3. Distinguira en detalle los formatos mas especializados de la redaccion para los
medios y sabra redactarlos.

4. Ejercera la practica adecuada de estrategias para supervisar a un equipo de
redactores.

5. Se desempefara como asesor en el area de redaccion para los medios.

6. Analizara los aspectos éticos y legales de la redaccion para los medios.



CONTENIDO:
I. La opinion publica

A. Analisis y evaluacion
B. Manejo efectivo

Il. Formatos especializados

A. Documentos de trasfondo
1. historia de la organizacion
2. datos de la organizacién
3. informacioén biografica

C. Documentos de politica empresarial
1. informe anual
a. tono
b. contenido
C. presentacion

B. Editoriales
1. seleccion del tema
2. organizacién
3. redaccion

C. Refutaciones
1. documentacion
2. organizacion

E. Discurso
1. lenguaje
2. estilo
3. retorica
4. humor
5. organizacion

[ll. Nuevas aplicaciones de la informacién

A. Anuncio de servicio publico (PSA)
1. caracteristicas

B. Integracion de comunicados en Internet
1. videocomunicado
2. correo electronico



C. Comunicacion en crisis
1. manejo de la informacién

IV. Informes de investigacién
A. Bosquejo

B. Redaccion del borrador
1. uso de citas
2. organizacion de la informacién
3. texto

V. Consideraciones éticas y legales

A. Legislacion
B. Toma de decisiones
C. Manejo de la informacion

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

Conferencias
Ejercicios de redaccion
Discusion

Lecturas

Charlas

Trabajo con un cliente (publicar comunicados y articulos escritos para clientes reales).

EVALUACION:

Asignaciones 20%
Ejercicios 30%
Informes 20%
Trabajo final 20%
Asistencia y participacion 10%

100%

La asistencia a clase es fundamental y obligatoria.
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