
 

 

 UNIVERSIDAD DEL SAGRADO CORAZÓN 
DECANATO ASOCIADO DE ESTUDIOS GRADUADOS 

 PROGRAMA GRADUADO DE COMUNICACIÓN 
 
 
TÍTULO DEL CURSO :  Redacción avanzada para los medios 
CODIFICACIÓN  :  CMU 710 
PRERREQUISITOS  :  CMU 610 
CRÉDITOS   :  3 créditos (3 horas semanales, una sesión) 
 
 
DESCRIPCIÓN DEL CURSO: 
 
Teoría y práctica avanzada de la redacción para los medios. Taller intensivo de 
formatos especializados de redacción para los medios. Redacción de varios estilos que 
proyectan una organización a sus públicos: discursos, editoriales, informe anual y 
documentos de trasfondo, entre otros.  
 
JUSTIFICACIÓN: 
 
El campo de la Comunicación, como toda gran disciplina académica, se divide en una 
amplia e interesante gama de subespecialidades. Una de las más fascinantes es la 
redacción. Este curso desarrolla al máximo las destrezas necesarias para redactar 
documentos complejos. Presenta usos nuevos y más avanzados para los formatos 
básicos. Además, presenta al estudiante nuevos formatos avanzados, como el 
documento de trasfondo y el documento de política empresarial que le permitirán 
presentar efectivamente la información técnica de un plan de comunicación de una 
organización en la industria de los medios de comunicación.  
 
 
OBJETIVOS: 
 
Al finalizar el curso, el estudiante: 
 
1. Se desempeñará como un redactor altamente especializado y cualificado. 
2. Evaluará la teoría detrás de los formatos básicos de la redacción para los 

medios y sabrá redactarlos. 
3. Distinguirá en detalle los formatos más especializados de la redacción para los 

medios y sabrá redactarlos. 
4. Ejercerá la práctica adecuada de estrategias para supervisar a un equipo de 

redactores. 
5. Se  desempeñará como asesor en el área de redacción para los medios. 
6. Analizará los aspectos éticos y legales de la redacción para los medios. 
 



 

 

CONTENIDO: 
 

I. La opinión pública 
 

A. Análisis y evaluación 
B. Manejo efectivo 
 

II. Formatos especializados 
 

A. Documentos de trasfondo 
 1. historia de la organización 

2. datos de la organización 
3. información biográfica 

 
C. Documentos de política empresarial 

1. informe anual 
 a. tono 
 b.  contenido 
  c.  presentación 
 

B. Editoriales 
1. selección del tema 
2. organización 
3. redacción 
 

C. Refutaciones 
1. documentación 
2. organización 

 
 E. Discurso 

1. lenguaje 
2. estilo 
3. retórica 
4. humor 
5. organización 

 
III. Nuevas aplicaciones de la información 
 

A. Anuncio de servicio público (PSA) 
1. características 

 
B. Integración de comunicados en Internet 

1. videocomunicado 
2. correo electrónico  



  

 

C. Comunicación en crisis 
1. manejo de la información 
 

 IV. Informes de investigación 
 
   A. Bosquejo 
 
   B. Redacción del borrador 

1. uso de citas 
2. organización de la información 
3. texto   

 
 V. Consideraciones éticas y legales 
 
  A. Legislación 

B. Toma de decisiones 
C. Manejo de la información 

 
METODOLOGÍA/ACTIVIDADES: 
  
Conferencias 
Ejercicios de redacción 
Discusión 
Lecturas 
Charlas 
 
Trabajo con un cliente (publicar comunicados y artículos escritos para clientes reales).  
 
EVALUACIÓN: 
 
Asignaciones          20% 
Ejercicios           30% 
Informes           20% 
Trabajo final          20% 
Asistencia y participación        10%   
            100% 
 
La asistencia a clase es fundamental y obligatoria. 
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