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DESCRIPCION DEL CURSO:

Estudio tedrico y practico de los formatos basicos utilizados en los medios de
comunicacion masiva: comunicado de prensa, carta, libreto, discurso, entrevista,
articulo. Taller con énfasis en el analisis de las cualidades esenciales de una buena
redaccion.

JUSTIFICACION:

La palabra escrita es la herramienta mas importante del comunicador publico. Sin
embargo, no basta con ser buen escritor. Cada situacién exige, ademas de una buena
escritura, una técnica o sicologia distinta. Cada formato tiene su légica que responde a
una audiencia especifica. Hay, pues, unos formatos de uso frecuente que el
comunicador publico debe dominar a la perfeccion. Este curso da a conocer estos
formatos y desarrolla las destrezas necesarias para que el estudiante domine cada uno
de ellos y pueda utilizarlos de forma efectiva en la planificacion y ejecucion de un plan
de comunicacion.

OBJETIVOS:

Al finalizar el curso, el estudiante podra:

1. Distinguir los distintos formatos que tiene a su disposicion el comunicador
publico.

2. Seleccionar correctamente cada uno de estos formatos para distintos medios y
objetivos.

3. Redactar de forma adecuada cartas, comunicados de prensa, libretos, discursos,
entrevistas y articulos.

4. Considerar los aspectos éticos y legales de la redaccién de diversos formatos

para los medios.



CONTENIDO:

|. Preparandose para redactar:
A. Ortografia
1. reglas generales

B. Gramatica

uso de eufemismos

uso de lenguaje emotivo

uso de correcto de los verbos (voz pasiva o activa)
uso de clausulas restrictivas y no restrictivas

hoOn =

C. Ldgica
1. materiales de trasfondo
2. reglas para la redaccion exitosa
a. claridad
b. concisién
c. estilo

D. Sicologia
1. identificacion de la audiencia
2. estilo de redaccién
3. actitud
4. estrategias de persuasion

Il. Redaccion para el publico:

A. Cartas

1. formato

2. técnicas de llamada a la accién

3. elementos para recordar en la redaccion de cartas

B. Comunicados
1. formatos de la entrada (lead)
2. especificaciones del medio
a. video comunicado (VNR)
b. comunicado de prensa
3. planificacién del comunicado
4. mensaje
5. organizacion
a. edicion
6. recopilacion de noticias
C. Publicidad no pagada (Publicity)

1. creatividad
2. desarrollo del concepto



D. Libretos
1. formato
a. audio
b. video
2. informacion
a. organizacion

E. Entrevistas
1. preparacion previa
2. técnicas para realizar y redactar entrevistas
3. herramientas de investigacion de informacién

F. Articulos
1. entradas (leads)
2. uso de anécdotas
3. uso de citas

G. Aspectos legales y éticos
1. derecho de autor
2. privacidad
3. libelo
4. importancia de las relaciones publicas en procesos judiciales

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

Conferencias

Ejercicios de redaccion

Discusion

Lecturas

Charlas

Trabajo con una empresa (redactar carta, comunicado, discurso y articulo para una
empresa real).

EVALUACION:

Asignaciones, ejercicios, informes, participacion 50%
Examenes parciales 30%
Trabajo final para cliente 20%

100%

La asistencia a clase es fundamental y obligatoria.
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