UNIVERSIDAD DEL SAGRADO CORAZON
DECANATO ASOCIADO DE ESTUDIOS GRADUADOS

PRONTUARIO

TITULO: Experiencia internacional
CODIFICACION: PUB 788
PRERREQUISITOS: 24 créditos (100% cursos medulares y de especialidad)

CREDITOS: Seis (6) creditos, horas semanales por acuerdo, una (1) sesién

DESCRIPCION

La experiencia internacional es una modalidad de trabajo semipresencial en la que un estudiante
desarrolla un proyecto individual en la ultima etapa del plan de estudio en la especialidad de
Publicidad. EIl producto de esta experiencia y la investigacion del estudiante son conducentes al
requisito final para el grado de Maestria en Comunicacién en esta especialidad. EIl estudiante
tendra la oportunidad de integrar los conocimientos adquiridos en los cursos de su plan de
estudio asi como en la busqueda de informacion y aplicacion de estrategias de comunicacion en
el contexto global.

Como parte del curso, el estudiante puede hacer un analisis comparativo entre Puerto Rico y
Europa en términos de la integracion de estrategias de publicidad internacionales y globales.
También, puede proponer como utilizar la publicidad internacional para una marca u
organizacion local con el fin de posicionarla estratégicamente en el mercado global. Asi mismo,
podria desarrollar un plan para ofrecer servicios de publicidad que contemple la comunicacion
intercultural y consideraciones éticas, entre otros factores que inciden en la comunicacién
internacional.

Para cumplir con los objetivos, los estudiantes viajan a una universidad del exterior enmarcada
en la modalidad de escuela de negocios. Durante el viaje de una semana, tienen una experiencia
de inmersidén académica, social y cultural mediante conferencias, analisis de casos, visitas a
empresas, entre otras actividades. Esto les permite obtener un entendimiento internacional y les
sirve de guia para preparar su propuesta de investigacion de integracion de la publicidad global o
internacional a la realidad local.

JUSTIFICACION

La interconexion comunicacional resultante de los avances tecnoldgicos requiere que el
estudiante desarrolle estrategias de publicidad en el ambito global. Esta experiencia
internacional constituye una oportunidad de poner en practica los conocimientos, destrezas y
habilidades adquiridas durante la formacion académica en el programa de maestria. De igual



forma, este curso de contacto internacional permite colocar al estudiante de la especialidad en
Publicidad en una posicion de liderato ante el reto de integrar la realidad internacional y local en
el contexto de la globalizacion. Asimismo, constituye un modelo de internacionalizacion
académica al exponer al estudiante a otras perspectivas y escenarios. Esto beneficia tanto al
estudiante como a la Universidad del Sagrado Corazdn.

OBJETIVOS
Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1. Examinar el entorno internacional y global de la publicidad de manera analitica y
estratégica.

2. Aportar al desarrollo de la publicidad internacional mediante proyectos en el entorno
local.

3. Aplicar los conocimientos adquiridos en el desarrollo de la investigacion de la publicidad
internacional.

4. Conocer las diferencias en la practica de la publicidad mediante un analisis comparativo
de la realidad de la disciplina en Puerto Rico y Europa.

5. Entender el impacto de otros contextos histdricos culturales en la practica de la
publicidad.

6. Reconocer los beneficios y las limitaciones del intercambio internacional en términos
culturales, econémicos y de negocios.

CONTENIDO

Introduccion y revision de literatura
A. La publicidad internacional
1. como proceso de comunicacion
2. como una practica de negocios
3. como industria
4. como una fuerza social
B. Cultura'y comunicacion
1. Consideraciones del lenguaje
2. Estilos publicitarios
3. El uso de colores, graficas y fotografias
4. Valores culturales
C. El estado de la publicidad en el mercado europeo
D. La préctica de la publicidad en Europa



Il. Metodologia

A. Seleccion del angulo investigativo de la publicidad internacional en el contexto global
con aplicacion local

w

Planteamiento y justificacion del tema

O

Disefio de la investigacion de publicidad internacional

©

Métodos e instrumentos
Itinerario propuesto
I11. Viaje

A. Asistencia a conferencias, talleres, congresos y otros foros sobre temas relacionados
con el proyecto

B. Visitas a empresas en el pais participante

ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES

El curso se desarrollard mediante visitas a universidades y empresas localizadas en el
escenario seleccionado para desarrollar el proyecto de investigacion. Esta experiencia sera
completada a través del andlisis y discusion de fuentes de informacion pertinentes a la
tematica de la investigacion que se desarrolle.

EVALUACION
Se otorgaré el progreso académico una vez la propuesta de investigacion sea recibida.
El progreso académico del estudiante se indica de la siguiente forma:
P aprobado
I no completado (equivalente a un incompleto)
NP  no aprobado
P indica que se presenta el documento por escrito

| indica que el estudiante realizd parte del trabajo acordado para la sesién académica, pero
no lo completd. EIl estudiante pagara una cuota para remover el incompleto y debera
completar el proyecto con el tiempo calendario dispuesto por la Oficina de Registro de la
Universidad del Sagrado Corazon.

NP indica que el estudiante no cumplié con los requisitos minimos para la sesion académica.
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INTERNET - BASES DE DATOS
Academic Search Complete
Business Source Complete
Communication and Mass Media Complete

DOAJ — Directory of Open Access Journals

Las bases de datos electronicas a las cuales la Biblioteca Madre Maria Teresa Guevara esta
suscrita directamente y a través del Consorcio COBIMET, incluyen libros, documentos, articulos
de revistas y periodicos, y otros recursos de informacion relacionados con los temas del curso.

Para utilizar las bases de datos siga los siguientes pasos:
Para acceder desde la biblioteca:

e escriba la direccion http://biblioteca.sagrado.edu/,
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e seleccione Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en la cual podra comenzar a
hacer sus busquedas de informacion y acceder a las bases de datos por disciplina o
en orden alfabético.

Para acceder fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales:

e escriba la direccion http://biblioteca.sagrado.edu/,

e seleccione Biblioteca Virtual, y sera redirigido a la pagina del portal de Sagrado.
e escriba su nombre del usuario y la contrasefa.

e busque y seleccione el icono Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en donde
podra comenzar a hacer sus busquedas de informacion y acceder a las bases de
datos por disciplina o en orden alfabético.

Como segunda opcidn

e escriba la direccion https://portal.sagrado.edu

e escriba su nombre de usuario y contrasefia

e Dbusque y seleccione el icono Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en donde
podra comenzar a hacer sus busquedas de informacion y acceder a las bases de
datos por disciplina o en orden alfabético.

Cualquier estudiante que necesite acomodo razonable debera solicitarlo al Decanato Asociado de
Asuntos Estudiantiles.
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