SAGRADO

Universidad del Sagrado Corazon

ESCUELA DE COMUNICACION FERRE RANGEL

PRONTUARIO
TiTULO: Estructuras narrativas
CODIFICACION: NRD 710
PRERREQUISITO: NRD 615
CREDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto | 1 trimestre
DESCRIPCION

Este curso explora las diversas estructuras narrativas digitales disponibles para la
creacion de contenidos en el campo de la comunicacién, aplicables tanto para la
produccion audiovisual, el periodismo, la comunicacion integrada, como para el
desarrollo de la marca personal. Establece técnicas de inmersion de las historias dentro
del contexto digital, mediante el uso de palabras, imagen, sonido y video. Parte del
conocimiento de las estructuras tradicionales (literatura, cine, etc.) para profundizar en
la teoria y practica de los nuevos formatos narrativos. Este curso se ofrece en
modalidad hibrida.

JUSTIFICACION

El profesional de la comunicacion en el siglo XXI se enfrenta a nuevos paradigmas ante
la transformacion de los medios y la manera en que las audiencias interaccionan con
los diversos mensajes. Las tecnologias digitales son un nuevo lienzo sobre el cual los
comunicadores elaboran contenidos que sustituyen las estructuras tradicionales vy
lineales por unas narrativas mas liquidas, agiles e interactivas mediante el uso de
medios y recursos multiples. Ante esto, es imperativo que todo comunicador sepa
como tomar las destrezas y atributos tradicionales del oficio de contar historias y
atemperarlos con la amplitud de posibilidades que ofrecen las nuevas tecnologias
digitales.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacion
e Investigacion y exploracién
e Cuestionamiento critico



OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1.

Conocer las bases tradicionales del concepto de narrativa y sus usos a través de
la historia.

Entender los nuevos formatos para contar historias en la era digital.
Analizar los roles del narrador en multiples plataformas de comunicacion.

Disefar contenidos digitales que hagan uso de las herramientas tecnologicas
disponibles para la generacion y diseminacion de contenidos.

Incorporar el uso de imagenes fijas y en movimiento, sonido, texto, hipertextos y
otras formas de comunicacién como parte de la construccion de mensajes.

Comprender las diferencias entre narrativas multiplataformas, crossmedia y
transmedia en la confeccion de mensajes y estrategias de comunicacion.

CONTENIDO

Estructuras narrativas clasicas

A. Teoria de adaptacién narrativa y sus criticas
B. Consistencia narrativa
C. Texto unico o serialidad

Concepto de narrativa digital

A. Multimedia
B. Transmedia
1. Disefar para todas las pantallas
2. Laidentidad visual y el disefio de interaccion en las estrategias
3. Nuevas formas narrativas en la red
Fanfiction
Webdocs
Webseries
Movisodios
e. Produccion colaborativa
C. Hipertextualidad
D. Géneros narrativos
1. Audiovisuales
a. Largoy cortometrajes
b. Microrrelatos
c. Ciberseries y flash
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d. Vlogs

2. Sonoros
a. Audiolibros
b. Series radials
c. Podcast

3. Textos
a. Cuentos y microcuentos
b. Blogs

4. Visuales
a. Narrativa grafica, comic o historieta
b. Ensayos fotograficos
c. Infografias

Para construir una narrativa

Idea y tema

Investigacion

Tono y componente emocional
Argumento

Voz narrativa

Concepto de ritmo

Economia narrativa
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Guionizacion

A. Planteamiento, nudo y desenlace
B. Tiempo y duracion

C. El guion

D. El storyboard

Herramientas y plataformas digitales

A. Cuales son
1. multiplataforma
2. crossmedia
3. transmedia
a. Difusion vs. Profundizacién
b. Continuidad vs. Multiplicidad
c. Inmersion vs. Extraccion
d. Construccion del universo
B. Caracteristicas, especificidad y limitaciones
C. Adaptaciones y ediciones
D. Produccién



E. Diseminacion
F. Interaccion con la audiencia

METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

Estudios de casos
Modulos de aprendizaje
Foros

Presentaciones
Proyecto final

EVALUACION

Asignaciones, ejercicios y foros en linea 50%
Ensayos criticos 20%
Proyecto final 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

HONRADEZ ACADEMICA, FRAUDE Y PLAGIO

Todo estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacién y/o repeticién del trabajo
en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensién o expulsidbn segun se
establece en el documento de Politica de Honestidad Académica (DAEE 205-001) con
fecha de efectividad de agosto 2005.
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