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TÍTULO: Proyecto internacional  
 
CODIFICACIÓN: RME 789  
 
PRERREQUISITOS: RME788  
 
CRÉDITOS: Tres (3) créditos, una sesión (por acuerdo)  
 
 
DESCRIPCIÓN  
El proyecto internacional incorpora el desarrollo de contenidos editoriales propuestos en el 
curso de Experiencia Internacional (RME788). El diseño del proyecto se desarrolla a tono 
con el análisis del entorno correspondiente. Se conocen y aplican las prácticas éticas 
profesionales que se requieren en el proceso de redacción para los medios en entornos 
internacionales. El estudiante asume el rol de consultor y redactor de una estrategia de 
comunicación con énfasis en la redacción de contenidos informativos o persuasivos para 
incursionar en el entorno internacional. 
 
 
JUSTIFICACIÓN 
En la globalización los profesionales de la redacción para los medios deben estar capacitados 
para realizar un una estrategia de comunicación en diversos escenarios internacional. El 
Proyecto Internacional dirige al estudiante hacia la aplicación práctica de su propuesta de 
redacción para los medios. En el proyecto, ya no sólo se analiza e investiga sobre el entorno, 
sino que se toman decisiones y se diseñan estrategias para llevarlo a cabo. El proyecto 
constituye el resultado final de todo el esfuerzo de investigación y exploración de la 
comunicación en el ámbito internacional.  
 
 
OBJETIVOS 

Al finalizar el curso, el estudiante estará capacitado para:  
 

1. Analizar las estrategias y tácticas específicas para lograr contenidos de redacción para 
los medios en el entorno global de acuerdo con el tema de un proyecto.  
 

2. Construir conocimiento académico y profesional mediante la estructuración final de 
una estrategia de comunicación con énfasis en la producción de contenidos 
informativos o persuasivos.  
 

3. Evaluar soluciones y opciones viables de comunicación informativa o persuasiva en el 
ámbito internacional.  

 



 
 
CONTENIDO 
 

I. Resultados de la propuesta de redacción para los medios (RME 788).  
II. II. Diseño de estrategias de redacción para los medios.  

A. Establecer la:  
1. Definición de la audiencia   

2.  Definición  del formato del contenido editorial: informativo o persuasivo  
III. Producción de contenidos de redacción para los medios de acuerdo al formato 

seleccionado y su entorno 
 
 
ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES 

El curso se desarrollará a través de la discusión de literatura y estudios de producción de 
contenidos comunicaciones con énfasis en la redacción para los medios  pertinentes al 
entorno donde se desarrolle el proyecto de redacción.  
 
EVALUACIÓN 
Se otorgará el grado académico una vez el proyecto sea aprobado de forma unánime por el 
comité.  
 
El progreso académico del estudiante se indica de la siguiente forma:  
 

P    Aprobado  
 
NP   No progresó  
 
NC   No completado  

 
P - indica que se presenta el proyecto por escrito, con la debida aprobación del Comité y los  
formularios de entrega que requiere el Decanato Asociado de Estudios Graduados.  
 
NP - indica que el estudiante no ha realizado el trabajo acordado para la sesión académica. El 
estudiante matriculará el curso otra vez.  
 
NC - indica que el estudiante realizó parte del trabajo acordado para la sesión académica, 
pero no lo completó. El estudiante matriculará el curso otra vez.  
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INTERNET - BASES DE DATOS 
Academic Search Complete 

Business Source Complete 

Communication and Mass Media Complete 

DOAJ – Directory of Open Access Journals 

Las bases de datos electrónicas a las cuales la Biblioteca Madre María Teresa Guevara está 
suscrita directamente y a través del Consorcio COBIMET, incluyen libros, documentos, 
artículos de revistas y periódicos, y otros recursos de información relacionados  con los temas 
del curso.  

Para utilizar las bases de datos siga  los siguientes pasos: 

 Para acceder desde la Universidad del Sagrado Corazón: 

• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/,  
• seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en donde podrá acceder a 

las bases de datos, por disciplina o en orden alfabético.   
  

 

 Para acceder fuera de la Universidad: 

• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/,  
• seleccione Biblioteca Virtual    



• escriba el nombre del usuario y la contraseña. Puede solicitar el nombre de 
usuario y la contraseña personalmente en la Biblioteca. 

• aparecerá la página en donde podrá acceder a las bases de datos, por disciplina 
o en orden alfabético 

 
 
 
Cualquier estudiante que necesite acomodo razonable deberá solicitarlo al Decano Asociado 
de Asuntos Estudiantiles. 
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