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PRONTUARIO  

TÍTULO:  Multimedia  

CODIFICACIÓN:  PER 210  

PRERREQUISITO:  PER 113  

CRÉDITOS:  3 créditos |  45 horas contacto | 1 término  

DESCRIPCIÓN  

Conceptualización, preproducción, producción, postproducción y distribución de  
contenidos informativos en plataformas digitales para vídeo y audio. El curso expone al  
estudiante a las tareas del reportero en formatos multimedia. El curso desarrolla los 
conocimientos y destrezas para diseñar y publicar contenido informativo de manera 
visual para ser integrado con medios digitales y sociales. Conceptualización y creación  
de diseños aplicables a plataformas web y desarrollo de páginas, sitios y portales web  
de índole informativo, diseño editorial y visualización de datos.  

JUSTIFICACIÓN  

El auge de Internet y la rápida transformación de la sala de redacción exigen el  
adiestramiento y la práctica de los nuevos periodistas teniendo en cuenta las  
herramientas tecnológicas y los enfoques que marcan las tendencias informativas del  
siglo XXI. A través de plataformas de audio y vídeo y con una creciente interactividad y  
participación de los ciudadanos en la pauta noticiosa se obliga al periodista a la  
producción de contenido multimedia y contexto abarcador. Esos cambios hacen  
indispensable el conocimiento y la aplicación de destrezas variadas que son las que  
constituyen al reportero digital.   

COMPETENCIAS  

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Comunicación  
● Emprendimiento e innovación  
● Investigación y exploración  
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OBJETIVOS  

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Integrar la teoría y la práctica del ciberperiodismo.   

2. Conceptualizar reportajes abarcadores presentados con recursos multimedia. 

3. Producir audio y vídeo integrados a las nuevas herramientas de comunicación. 

4. Producir animaciones integrados a las nuevas herramientas de comunicación. 

5. Conocer el desarrollo histórico de la multimedia en el periodismo. 

6. Conceptualizar y crear historias y diseños aplicables a plataformas web así  
como desarrollo de páginas, sitios y portales web informativos.  

CONTENIDO  

I. La convergencia en la narración multimedia  

A. Contenido dinámico y rol del periodista   
B. La importancia de los hipertextos y elementos gráficos en el periodismo post  

industrial   
C. Los principales modelos de producción multimedia  

II. Funcionalidades básicas del contenido multimedia y visualización interactiva 

 A. Introducción al concepto Search Engine Optimization (SEO)  

III. Producción de audio  

A. Equipos y formatos de grabación en audio  
B. “Storytelling” en audio  
C. Uso efectivo del audio en línea  
D. Importación y editación audio con herramientas multimedia  
E. Exportación del audio  
F. Presentaciones de diapositivas de audio  

1. Combinación de audio y la fotografía en paquete informativo  
G. Mejores prácticas  

1. Pensando en el usuario  
H. Titulación y subtítulos  

IV. Audio 

A. El podcast  
1. Configuración del recurso  

B. Ambiente  



3 

C. La radio AM / FM  
D. Difusión en línea  

V. Video: recursos y usos  

A. Herramientas para crear presentaciones en video  
B. Narración de una historia con imágenes en movimiento  

1. Presencia en cámara  
C. Redacción de contenido en la imagen  
D. La presentación de las imágenes  
E. Edición de videos con herramientas profesionales para crear paquetes de 

información  
F. Exportación del video finalizado  
G. Codificación del video en la Web  
H. Transmisión en directo de video a sitios en Internet  

VI. La animación  

A. Planificación de la historia  
B. Preproducción, producción, postpodrucción  

VII. Datos para generar contenido multimedia   

A. Cómo reportar interactivamente desde los números  
B. Introducción a la visualización de datos informativos  
C. Modelos narrativos  

1. Infografías  
2. Mapas  
3. Otros  

VIII. La historia multimedia  

A. Conceptualización  
B. Planificación  
C. Guión gráfico o storyboarding  
D. Producción de la historia  

IX. Difusión del contenido  

A. Elaboración de una estrategia de mercadeo noticioso en redes sociales 

X. Conceptualización y creación de diseños aplicables a plataformas web y desarrollo 
de páginas, sitios y portales web de índole informativo   

A. Selección de formatos gráficos y visuales  
B. Selección de dominios, alojamientos y plataformas  
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C. Uso de herramientas básicas para desarrollo de contenido visual 
D. Conceptualización de diseños y creación de imágenes  
E. Creación y modificación de plantillas  

1. Gestores de contenido  
2. Uso de código HTML y CSS  

F. Creación de artes noticiosos para medios sociales y redes sociales 
G. Análisis de audiencias   

1. Medición de la producción, los resultados y el rendimiento de los  
contenidos   

2. Creación de segmentos de audiencia y su utilidad para contenidos 
3. Datos de terceros  
4. Analítica en tiempo real  

H. Creación de audiencias  
I. Estrategias para maximizar uso de audiencias por plataforma 

1. Creación de perfiles  
2. Estrategias  
3. Herramientas  

J. Planificación de proyectos  
K. Segmentación de contenidos  

1. Conocimiento del visitante  
2. Adaptación y personalización del contenido del portal informativo 

L. Evaluación y lanzamiento de un portal informativo  
1. Planificación de la estrategia de lanzamiento  
2. Campaña de mercadeo del portal informativo  

METODOLOGÍA  

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo:  

● Coberturas en tiempo real  
● Charlas del (la) profesor (a) y recursos invitados  
● Producción de contenido  
● Desarrollo de paquetes de información para publicación  

EVALUACIÓN 

Trabajos parciales 20%  
Presentaciones orales 20%  
Composiciones 20%  
Proyecto o examen final 30%   
Participación 10%  
Total 100%  
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AVALÚO DEL APRENDIZAJE  

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso.  
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Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia 
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos 
Académicos. 

http://biblioteca.sagrado.edu/
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INTEGRIDAD ACADÉMICA 

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es 
todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad 
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política 
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero 
en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: 
suspensión o expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad 
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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