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DESCRIPCION

Este curso presenta el acto comunicativo como practica social y cultural. Ofrece un
recorrido panoramico critico por la esfera de los medios de comunicacibn masiva
constituida en la sociedad contemporanea por instituciones tradicionales como el cine, la
radio y la television asi como por Internet, una infraestructura de redes donde convergen
todos estos medios, conectados mediante una serie de programas, plataformas y
tecnologias. Ademas, ofrece una conceptualizacién critica de esa esfera como un
ecosistema de redes y de los usuarios de medios como “actores-red” o agentes que se
encuentran en constante interaccion entre si y con una multiplicidad de tecnologias en el
espacio cultural. Da al estudiante la oportunidad de aproximarse al material mediante
discusiones criticas y actividades practicas y de aplicacién en el contexto cultural. Los
trabajos asignados permiten a los estudiantes aplicar sus talentos en el proceso creativo
de un proyecto de emprendimiento.

JUSTIFICACION

Los medios de comunicacion son soportes tecnoldgicos de diversos contenidos que las
personas usan, consumen y producen simultaneamente desde una perspectiva glocal.
Tienen estructuras, contenidos y alcances cambiantes que impactan de diferentes
formas a los receptores en sus subjetividades o maneras de existir dentro de la cultura.
Conocer los medios y aprender a evaluarlos desde una perspectiva critica ayuda a los
estudiantes a entender esas estructuras que, a la vez que reproducen el orden social,
ofrecen oportunidades para proponer nuevas maneras de ser y estar.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:



Comunicacion
Cuestionamiento critico
Sentido ético y justicia social

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Describir la importancia del acto comunicativo como practica social y cultural.

2. Explicar el contexto y las caracteristicas principales de los medios de
comunicacion masiva en distintas etapas histéricas: la sociedad industrial/de
masas, la sociedad post-industrial y la sociedad del conocimiento.

3. Describir la relacion entre los medios, las plataformas de comunicacion y el
espacio cultural.

4. Analizar criticamente practicas y productos de las industrias creativas, culturales
y de entretenimiento, distintos mercados y géneros en Puerto Rico y en el
mundo mediante criterios éticos, estéticos, culturales, legales, empresariales y
profesionales.

5. Explicar la conceptualizacion de la esfera mediatica como ecosistema de redes y
la conceptualizacion de si mismos como actores-red y prosumidores.

6. Ejercer una practica comunicativa éticamente responsable.

7. ldentificar oportunidades profesionales y empresariales en Puerto Rico y otras
partes del mundo para idear proyectos de comunicacién que aporten al
quehacer cultural y econémico del Pais.

8. Reconocer las etapas del modelo de ensefianza del emprendimiento.

CONTENIDO

El acto comunicativo

A. Practica socio cultural

B. La comunicacion como objeto de estudio

C. El pensamiento critico y la lectura critica de medios
D. La ética del comunicador

De la sociedad industrial a la sociedad del conocimiento

A. De la imprenta de tipos méviles hasta los dispositivos méviles
B. Evolucion de los medios en Puerto Rico, oportunidades profesionales y

empresariales, tendencias globales y proyecciones futuras



Libros

Periddicos

Revistas

Cine

Radio

Television

Industria Discografica
8. Medios Digitales

NGk OWON =

lll.  Conectividad, globalizacion y diversidad cultural

A. El ecosistema de redes

B. Actores-red y prosumidores

C. Lo global, lo local y lo glocal

D. Comunicacion y ciudadania: asimilacion y resistencia

IV. Industrias creativas, culturales y de entretenimiento

A. Comunicacioén: informacion y entretenimiento
B. Importancia de contenido
1. Disefio y adecuacion entre estructura y contenidos
C. ¢Multimedia o multiplataforma?
D. La narratividad (storytelling)
1. Unitarios y seriales
2. Narrativa personal, de analisis o informativa

V. Mercados y géneros comunicativos

A. El contexto local
B. El contexto global
C. La posibilidad de lo glocal

VI.  Convergencia

A. Convergencia cultural
B. Convergencia tecnolégica
C. Convergencia mediatica

METODOLOGIAS

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Ideacion-Validacion-Desarrollo-aplicacién/ejecucion- IVDE (para el desarrollo
del proyecto de emprendimiento)

e Flipped classroom

o Gallery walk



e Conferencias
e Ejercicios
e Trabajo de grupo

EVALUACION
Composiciones 25%
Presentaciones orales 20%
Trabajos parciales 25%
Proyecto o examen (final) 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitaciéon (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omisiéon que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
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en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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